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EDITO

Patrick de Carolis, mon prédéces-
seur a la téte de France Télévisions, a
pris I’heureuse initiative de créer en
février 2007 une Fondation d’Entre-
prise dont I'objectif premier est de
contribuer au financement de projets
culturels a destination des publics
défavorisés. Sous la direction avisée
de la déléguée générale, Marie-Anne
Bernard, 23 projets en moyenne ont
été lancés chaque année en direction
de tous ceux qui ne peuvent avoir ac-
cés a ce qui fait, peut-étre, le sel de la
vie : la culture, ’art, le livre, le spec-
tacle, la musique...

Sandrine Soloveicik lui succéde en
tant que déléguée générale.

Continuité donc plutét que rupture ;
approfondissement plutét que chan-
gement de cap. En effet, nous avons
décidé, d’orienter en priorité nos
actions de mécénat vers l'audiovi-
suel, le coeur de nos métiers, au profit
de l'acces a la culture pour tous. Le
renforcement de la cohésion sociale
reste évidemment notre souci pre-
mier a ’aube de cette nouvelle man-
dature de cing ans (2012-2017) pour
la Fondation.

Par les images, une société peut
débattre, réver, espérer et vivre en-
semble. C’est aussi une maniére nou-
velle d’appréhender la connaissance.
A son service, il y a les salariés de

France Télévisions qui veulent s’im-
pliquer dans une action liée a leur
expérience professionnelle. Ils ont
en effet le souci de transmettre leurs
savoirs dans le cadre du mécénat de
compétence : une chance et un atout
formidable pour nous !

Les projets que nous souhaitons ac-
cueillir doivent avoir vocation a favo-
riser les jeunes, a leur faire découvrir
nos métiers et la pratique du langage
audiovisuel. Il s’agit ainsi de privi-
légier 1’égalité des chances de tous
ceux qui subissent un handicap, quel
qu’il soit, afin qu’ils retrouvent l'es-
time de soi.

Voil3, ainsi résumée, I’ambition de la
Fondation, conforme aux nouveaux
enjeux qui rejoignent ce qui nous
tient a coeur : créer pour partager,
encourager les vocations, intégrer
tous les talents, diffuser les valeurs du
Service public.

Rémy Pflimlin

Président de la Fondation d’entre-
prise France Télévisions

Président de France Télévisions



MISSION

ET OBJECTIFS

2012- 2017 : une nouvelle mandature de cinq ans

La Fondation débute cette année une nouvelle
mandature de cing ans. Ses nouveaux statuts en ont fixé
I’objectif suivant : « Favoriser ’accés a la culture, a
I’audiovisuel, au service de la cohésion sociale et de
I’égalité des chances pour les jeunes les plus fragiles. »

Un double terrain d’action : I’audiovisuel et la
culture

L’audiovisuel aujourd’hui est au coeur d’une culture
qui circule, c’est un vecteur puissant d’information,
d’éducation, de divertissement mais aussi de
transmission. Autour d’images et de sons, il est permis
d’échanger, de révéler des émotions, de réver.
L’accés a la culture, a I’audiovisuel et aux pratiques
artistiques est un facteur essentiel pour se positionner
dans la société, c’est assurément un levier pour
I’égalité des chances.

Aider les jeunes a se construire par la culture, I’art

et I’audiovisuel, c’est leur donner une chance pour un
autre devenir : leur estime de soi est restaurée, le lien
social est recréé, leurs potentiels révélés.

Pour ceux qui en sont éloignés dans leur quotidien,
s’approprier une forme de culture, quelle qu’elle soit,
est une entrée nouvelle et différente dans la société.

POUR TOUS LES
TALENTS ET TOUTES

LES CULTURES

Pour assurer sa mission, la Fondation engagera
son savoir-faire et sa détermination a porter les
valeurs du service public

Approcher les métiers de la culture, de 'art,

de I'audiovisuel, susciter des vocations, inviter

a des rendez-vous artistiques et culturels les jeunes

qui en sont le plus éloignés ou s’en sentent exclus,
permettre a ceux qui sont en dehors de cette
dynamique d’y prendre part, telles sont les orientations
que la Fondation s’est fixées.

Cet engagement est ouvert a toutes formes
d’expressions audiovisuelles et culturelles, et concerne
tous les jeunes, des enfants aux jeunes adultes.

La Fondation déploie son activité en faveur
des jeunes au service de la cohésion sociale
et de 1’égalité des chances, autour de trois axes :

o le soutien d’organismes qui leur facilitent ’accés
a la culture, aux pratiques artistiques et audiovisuelles,

o le soutien d’organismes qui les préparent a I’entrée
dans les écoles menant aux métiers de l’audiovisuel
et métiers artistiques,

o le développement de bourses qui les accompagnent
vers les métiers de ’audiovisuel en les aidant a mener
a bien leur projet.

La Fondation peut compter sur le formidable atout
que représentent les collaborateurs de France
Télévisions, dans la diversité de leurs métiers

et le souci de la transmission de leurs savoirs.

Tout salarié du groupe France Télévisions peut en effet
s’impliquer dans un mécénat de compétences,

en mettant son expérience professionnelle

et son temps de travail a disposition d’un projet de la
Fondation qu’il souhaite accompagner. Il est également
invité a proposer un projet qui lui tient a ceeur,

en correspondance avec les objectifs de la Fondation.



EI E T EDUCATION AUX METIERS DE L AUDIOVISUEL

QU uU S Ac I 0 N S = m _ ] : Les rencontres d’Arles « Une rentrée en images »
g . - ‘ Développer un regard critique face aux images, mise en
il R F . M . |¥ place d'un atelier de montage de I'image filmée.
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« Mon ceil ! » : programme pédagogique d’initiation et de
lecture des images, rencontre avec des professionnels.

« Regards croisés » : réalisation d’un court film documen-
taire pour apprendre a lire et faire des images.

Scénario au long court : « Tout est langage »

Permettre aux éléves de découvrir I’écriture du scénario et
la représentation de I'histoire en image, comprendre la rela-
tion de I'image et de I’écrit.

S ARTISTIQUES
' LaFabrique Opéra (Grenoble)

ACCES A LA CULTURE ET AU

Permettre a des lycéens et apprentis de valoriser leurs © Alfredo Altamirano/Scénario au long court
compétences en participant a la production d’un spectacle
e ; | 2 lyrique (décors, costumes, maquillage...), et leur permettre

EGALITE DES CHANCES
T 11 1

d’assister a la représentation.

Classe préparatoire/ES]J-Lille-Bondy Blog

Préparer gratuitement des étudiants issus de milieux mo-
destes aux concours des écoles de journalisme afin de di-
versifier le recrutement de ces écoles, mise a disposition de
moyens matériels et pédagogiques.
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Permettre aux enfants malades de dialoguer par Internet
avec des savants et des explorateurs, de se former a 'infor-
matique et a la photo numérique, de participer a des ateliers :
d’écriture et de dessin. ©ESILile

© Lenfant @ 'Hopital

Orchestre symphonique Divertimento —
'ous avez entre 16 et 25 ans
Programme de découverte de I’orchestre, concerts éducatifs, et LS BEVEZ DEREAL ISER ‘ B o o )
sensibilisation des enfants 4 la musique classique et 4 la pra- QUARTIERS IR ctil sl POUI, favoriser l'acces a la creation .aud10v151-1e]le, la Fondation a
tique des instruments. T ) Déposcx voscandidatres lgnce les Bourses des qua.mers qui aldjent les jeunes de zones sen-
: ek : @8 sibles a financer leur projet, a acquérir un savoir-faire et une pre-

miére initiation aux métiers de la télévision.En 2011 (2° édition) les
Bourses ont couvert les catégories Fiction et Information.
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